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WYKONAWCY

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamo6wienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na Opracowanie linii kreatywnej dla filmu promocyjnego,
przygotowanie szczegétowego scenariusza i produkcja filmu w wersji polskiej i angielskiej
oraz wykonanie zdje¢, postepowanie nr 14/2019/MW

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdéwien
publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986 z pdéin. zm.), zwanej dalej ustawg Pzp,
Zamawiajacy przekazuje ponizej tre$¢ pytan dotyczacych SIWZ wraz zudzielonymi
wyjasnieniami:

Pytanie 1:

~Chcielibyscie Paristwo abysmy ujeli walory turystyczne wymienionych miast, a moje
pytanie jest takie czy mozemy dodac cos od siebie i pokazaé walory przyrodnicze naszego
kraju. Tzn. morze, géry jeziora, oczywiscie nie pomijajgc miast, ale nie wiem czy wszystkie
wtedy uda sie nam ujgé w koncepcji?”

Odpowiedz:

Wstepna koncepcja kreatywna scenariusza filmu promocyjnego musi by¢ zgodna
z Opisem Przedmiotu Zamdéwienia (OPZ), stanowigcym Zatacznik nr 1 do SIWZ.

Istotne jest uwzglednienie wszystkich wymienionych miast w OPZ, wraz z ich walorami
turystycznymi. Pokazanie Polski jako atrakcyjnego kierunku podrézy, z bogatg kulturg,
tradycja, a rownocze$nie jako kraju nowoczesnego, otwartego, posiadajacego bogatg
oferte kulinarng. Zamawiajgcy dopuszcza pokazanie w scenariuszu dodatkowych
waloréw przyrodniczych, niemniej jednak nie moze zabraknaé priorytetowych
elementéw opisanych w OPZ.
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